
///////////

REUNION REGIONALE GNIS

Semences Céréales & Protéagineux

Olivier PETIT

Clermont-Ferrand



Agenda

Éléments de contexte

 Politico-réglementaire / NNI
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 Marché 

 Concurrence

Nos Offres au marché

Perspectives
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Néonicotinoïdes: Statut politico-règlementaire
Au 18 mai 2018

SCoPAFF

Vote

2ème semestre 2018

Entrée en vigueur 
(Fin des utilisations plein 

champ)

Restrictions aux usages 

sous serre des 3 NNI:
IMD, TMX, CLTCampagne 2018

Ccl EFSA 

(Abeilles*)

- Publication au JO (+1 à 3 mois)

- Entrée en vigueur (+ 20j)

- Ecoulement stocks (+ 6 mois max)

Vote au SCoPAFF de mai:

Restrictions aux usages sous serre uniquement des trois molécules suivantes:

- Imidaclopride

- Thiametoxame

- Clothianidine

Mai 2018Fev 2018

X
*Risques avérés sauf 

usages sous serre

NOUVEAU // 17 Mai: Verdict rendu par la cour Européenne concernant l’action en justice menée par Bayer/ SYN et BASF 

sur les restrictions mises en place en 2013 sur les cultures attractives. (Conforte le vote du SCoPAFFde Mai)
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Néonicotinoïdes: Statut politico-règlementaire
Au 18 mai 2018 (Rapport intermédiaire de l’ANSES – 18 mars)

Rapport 

Intermédiaire (TS)

?

Juil 2020Sept 2018

Arrêt des NNI si

pas de dérogation

Fin des dérogations

Mars 2018

Loi Biodiversité

Les 5 NNI 
IMD, CLT, TMX, TCP, ACT

Céréales et betteraves:

1 - Des alternatives existent pour les ravageurs du sol mais celles existantes pour les ravageurs aériens présentent une 

efficacité trop aléatoire jugée critique pour la gestion des vecteurs de virus.

2 - Les alternatives présentent un risque plus élevé pour la santé humaine .

3 - La suppression des NNI entrainerait l’augmentation du risque de résistance des insectes aux pyréthrinoïdes.

Il est aujourd’hui  impossible de faire des pronostics, cependant la décision Européenne pourrait réduire les 

chances de dérogations au niveau de la France. (Rapport final de l’ANSES attendu pour fin Mai) 

Mai/ Juin 2018

Rapport

Final (IV inclus)

Signature dérogations interministérielles

(Eco, Agri, Env)

X
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Notre démarche en 2017 face aux incertitudes
Un plan d’action adapté

« Aborder la campagne semis céréales 2017-18 comme si c’était la dernière  pour l’imidaclopride » 

1 - Par un approvisionnement au plus près des besoins de nos clients,

2 - Par la mise en place de mesures spécifiques visant à permettre une gestion responsable des stocks 

au sein de nos usines et chez nos clients

Cependant, nous nous sommes également engagés à…

3 - Défendre le dossier en collaboration étroite avec les filières (Betterave/ céréales) afin de maximiser

les chances d’obtention de possibles dérogations.



Plan d'Actions Marketing - 20 et 21 Mars 20186

Contexte marché insecticides automne

Page 6

Baisse sur tous les marchés:

 Problèmes de trésorerie U

 Contexte réglementaire

 Ha semés non protégés

 Faible pression ravageurs 2017-18
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Panorama Marché
Sans NNI 

 Attack / Austral

 Celest’s

 Vibrance gold

 Raxil star

 Latitude

 Difend extra

 Negev (Adama)
 Signal / Langis

 Rancona

 Vitavax

 Premis

Matrero (Nufarm) / Gaucho 350 (SYN et SDF) / Nuprid (Nufarm)
Sept. 

2018

 Redigo

 Redigo Pro
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Offre au marché Bayer: 2018/19

Deux produits

fongicides

« Red »

« Blue » 

« Green* »

Le développement d’une dynamique forte / fongi+Oligos (Concept Activ Protect), 

 Des solutions différenciées adaptées aux besoins de chaque client 

 Le lancement d’une nouvelle solution haut de gamme: Redigo Pro

Exemple:  (Résultats d’essai 2014-2017 Activ protect - Blue



Perspectives/ Notre vision du marché
Sans NNI
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- Une rationalisation de l’offre fongicide (Performance, polyvalence produit, logistique…),

- La nécessité de valoriser leurs offres de semences certifiées auprès des agriculteurs,

- De fortes pressions sur le positionnement économique,

- Une demande croissante pour des produits non-classés (CMR, ED, etc…)

- Des attentes d’alternatives: génétique variétale, produits biologiques…
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